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Le BTS Communication a pour
vocation de former des
généralistes de la communication,
capables de s'adapter a tous les
univers et toutes les situations
professionnelles.
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éfinition du métier

Le titulaire du BTS Communication concoit et met
en ceuvre des opérations de communication

Produire :
‘! H “ Des solutions
Son activité de
communication

Commercialiser :

'COHSISte a:
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Mise en
ceuvre et
suivide
projets

Gestionde la
relation avec
'annonceur Veille
opérationnelle
permanente
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Pour quel type de communication ?

Communication publicitaire, événementielle,
relationnelle, institutionnelle...

...dans le cadre de campagne commerciales,
institutionnelles, sociales ou publiques.

Des relations avec un public varié
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Cette formation vous permettra :

de découvrir les aspects stratégiques et techniques de
la communication des organisations :

communication commerciale,
communication institutionnelle,
communication interne,

communication sociale...
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- Cette formation vous permettra :

© d’apprendre a maitriser les outils de la

communication
Communication
écrite

e N\

Techniquesde Marketing
production direct

Etudes
de

marché

Relations

presse
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Cette formation vous permettra :

de découvrir I'univers des meédias : télévision,
presse, affichage, cinéma, radio, internet

d’acquérir une solide culture générale : en
communication, en psychosociologie, en
économie, en droit...

de mettre en ceuvre des actions concretes Saivnie )

g;?;zﬁﬁﬁ T "r !
W0 )

de communication pour des annonceurs...
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Le titulaire du BTS communication exerce
son activité dans différents types
d’'organisations :

Les régies
Les annonceurs (services
publicité)

Les agences de
communication
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Quels postes ?

En début de
carriere

Postes d’assistants de communication
Attachés commerciaux

Evolution Responsable de communication

Fonctions de management

professionnelle

Directeur de communication
A terme
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Quels enseighnements en communication ?

Les cultures de la communication :
> Histoire et théories de la communication
> Analyse des cibles
> Analyse des annonceurs
> Analyse et production du message

* Les cultures technologiques de la communication :
informatique de production (traitement de I'image,
réalisation multimedia...), organisationnelle (outils de veille,
travail réseau,...), relationnel?e et commerciale (GRC,
progiciel gestion de projet)

* Droit spécifique de la communication
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“IMals aussl un enseighement general

adapté au secteur tertiaire

Economie

Management

‘ Anglais
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Cultures de la
communication

Langue Vivante
Management
Economie
Droit

Projet de
communication

Conseil/Relation
annonceur

Veille opérationnelle
Atelier production

Atelier Relations
commerciales
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le horaire hebdomadaire

Soit28 h hebdomadaire
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Epreuves

Coefficient







