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EDITO ) Retour del’ onde de com !

Notre newsletter change de peau pour se fondre dans la nouvelle charte graphique.

La présente édition leve le voile sur nos toutes derniéres aventures. Entre relooking gra-
phique, conférences, projets, missions découverte en teritoire professionnel et rencontres
palpitantes, nous vous guidons en coulisses.

Cette métamorphose était en phase avec le Salon de |I' Etudiant qui a inauguré en
beauté son nouveau site surle Campus de Nouville. Une collaboration vitaminée entre les
étudiants de communication et!’ association Partner, une expérience déterminante, un
nombre d' entréesrecord !

N' attendez plus, les beaux jours arrivent, surfezsurl' onde de Com.

Le BTS COM et Pat le chat, mascotte du salon

MISSION D2

En aolt, le Lycée LAPEROUSE, recevait, lors d’ un -
cocktail, les professionnels qui accueillent les :1 BTS
étudiants de section de techniciens supérieurs en Commerce
stoge. : International
L’ objectif de la rencontre est d’' entretenir :

d’ une part, la pérennité du partenariat entre les BTS

professionnels et le lycée et d’ autre part, de saluer
I” accuell des étudiants au sein des entreprises et
institutions.

Durant la soirée, professionnels, étudiants
et professeurs ont eu I’ occasion d' échanger sur les stages et les études. Cette rencontre a
certainement suscité de nouveaux contacts et des perspectives de collaborations inédites.

Les entreprises ont été curieuses de mieux découvrir les différents BTS. La disposition de la salle mettait
en valeur chacune des huit sections de techniciens supérieurs. Ces pdles ont été mis en place gréce
al’ cide del’ entreprise Féte et Déco.

Une initiative appréciée des professionnels, dont certains sont d’ anciens éléves du lycée. lls nous
encouragent d’ ailleurs vivement a renouveler |’ opération.
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COUPS 2 COM' 2 AGENDA >2

Examens
Les 2¢ année passent leur examen au mois
de Novembre
Stages
Les 1" année sont en stage de é semaines
du 5 Novembre au 14 Décembre

Parler vrai sur NC 1ére
Le BTS communication invité pour la 200&
émission, le 15 novembre

Lannuaire des BTS
Concu par le BTS Communication bientot

T COM o E A KT SEARTYRG en ligne : ac-noumea.nc/annuairebts/




COUP 2 COEUR Gonzague De La BOURDONNAYE et Pierrick CHATEL

Alarencontre du BTS Communication

Le BIS communication organte réguierement des
renconfres professionnelles avec les octeurs du
monde de la communication. tels que les agences.
lesrégies, les annonceurs etles médics.

Cest dars le cadre de ces rendez vous qu’ a eu
feu en juilet une rencontre entre les étudiants du BTS
et des jounalistes. La fnaité de cet entrefien était de
sar la couvertre médiatique d’ un événement
et les nouveoux procédés d' intemet concemant

Tout communicant se doit
d’ ére diponible, afin de

joumaiiste sur un fait, rouver une
thématique accrochewe qui
anivera & capter leur attention,

nous confie Plertick Chatel,

Cette attenfion s’ obtient grdce & de nouveaux sujets de débat, & des thémathiques visant et
JImpliquant un karge public et & un didlogue toujours orienté autour des relations humaines

1 faut aussi savor jouer « 1" avocat du dioble » et anticiper les questions & risques ou les questions
poémiques desjounalites, en préparant lesréponses & ces questions .

la communication de crise et les affares judiciares.
Nosinvitésn” étaient autres que Mr Gonzague de ki
Bourdonnaye. RédacteurenchefNClre, responsable
des nouveaux supports numércues et Mr Piemick
Chatel, jounaiiste aux Nouvelles Caiédoniennes, et
responsable du senvice Nouvele-Calédorie.

OOM SUR D2

Les étudiants du BTS Communication
ont proposé d’ unifier les dépliants de
nos huit filieres sous une méme charte
graphique.

Une identité visuelle propre au lycée a
été dégagé des propositions des étu-
diants, puis mise en oeuvre durant la
période de stage. Avec le soutient de
I’ agence Parenthése.
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Charlotte Montesinos, 22 ans
étudiante en 3¢ année Bachelor Evénementiel

PORTRAIT >3

« Une fois mon BTS Communication obtenu en Décembre 2011, je décide de partir en Working Holiday en

Nouvelle-Zélande. Ainsi, durant 6 mois, j* @i pu améliorer mon anglais en milieu professionnel en travaillant
au sein dyune structure accueillant concerts, réunions d” affaires, anniversaires et autres animations. Cela
a conforté mon idée de poursuivre mes études dans le milieude |’ événementiel. Je me suis donc intéres-
sée aux formations proposées etj’ ai postulé dans 3 écoles de communication en métropole.

J’ ai intégré le Bachelor Chef de projet Evénementiel en 3éme année & |’ ISEFAC de Bordeaux sur
concours et aprés un entretien de motivation.

Je suis maintenant cette formation depuis un mois, et en suis trés satisfaite. J’ aimerais effectuer mon
stage de 4 a 6 mois au sein d’ une radio trés impliquée dans les festivals, les concerts et la promotion
d’ artistes. Mon domaine de prédilection estla musique, je souhaiterais y organiser des événements. »
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