Commerce : un grand marché mondial, le nickel
Le marché du nickel est étudié à partir de l’exemple néo-calédonien. Il est présenté à la fois dans ce cadre et au niveau mondial.

PLAN DETAILLE

Introduction

Le cœur du sujet est le commerce international (titre du thème : la mondialisation), pas le nickel et encore moins la Nouvelle-Calédonie (NC). 

Ce qu’il faut étudier c’est le marché mondial d’un produit de base (le nickel remplaçant ici le café).

Le sujet doit être abordé à deux échelles différentes (mondiale et locale).

- Le marché mondial du nickel, un marché de produit de base au cœur du grand marché global.
- Le marché mondial du nickel, un marché vital pour un producteur : la NC.
On peut formuler la problématique suivante :
A quoi sert un marché mondial de produit de base comme celui du nickel (et quelle place y tient la NC) ?

Comment fonctionne un marché mondial de produit de base comme celui du nickel (et quel rôle y joue la NC) ?

A quels défis est confronté un mono-exportateur de produit de base comme la NC ?
I – Un marché mettant en relation acheteurs et vendeurs internationaux de nickel.


A – Une matière première indispensable à la filière industrielle
1 - Le nickel dispose de caractéristiques qui intéressent les industriels.
2 – Le nickel irrigue une longue filière (primaire, secondaire, tertiaire).
3 – La demande de nickel émane de pays industrialisés.

B – Une matière première rare et inégalement répartie

1 – Le nickel n’est exploitable que dans quelques régions du monde.
2 – L’offre de nickel est concentrée dans les mains de quelques firmes.
3 – Le nickel est un minerai stratégique (plus proche du pétrole que du café).
II – Des prix principalement caractérisés par leurs fluctuations.


A – L’élaboration des prix échappe aux producteurs

1 - Les différents prix du nickel sont tous indexés sur un même prix de référence.
2 – Le prix de référence du nickel est déterminé sur le London Metal Exchange.
3 - La tendance à long terme des prix du nickel n’est pas mécaniquement défavorable aux producteurs.

B – Les fluctuations à court terme des prix sont déstabilisantes
1 - Les brutales fluctuations à court terme des prix sont fréquentes sur le marché du nickel.
2 – Ces fluctuations sont difficiles à réguler.
3 – Ces fluctuations ont de lourdes conséquences pour les producteurs.
III -  La stratégie de développement d’un mono-exportateur de nickel : la Nouvelle-Calédonie.

A – Le développement de la NC repose sur ses exportations de nickel.
1 – L’économie calédonienne est fortement dépendante du nickel.
2 – L’essor de la production calédonienne accroît cette dépendance.
3 – Il est périlleux de fonder son développement sur l’exportation d’un unique produit de base.

B – Le développement de la NC en débats.
1 – L’exploitation des richesses naturelles doit profiter à tous les habitant.
2 – Le développement économique doit préserver l’environnement.
3 – Le développement doit se poursuivre après l’épuisement des ressources en nickel.
Conclusion

Pour l’essentiel, le marché du nickel fournit un bon exemple du rôle et du fonctionnement des marchés de produits de base dans l’économie mondiale.
Ce marché met en concurrence un petit nombre de producteurs de nickel dans le monde pour essayer de satisfaire la demande croissante des pays industrialisés.

La formation des prix échappe, pour l’essentiel, aux producteurs qui ne peuvent que subir de brutales  fluctuations de revenus et s’y adapter 

Un mono-exportateur de nickel comme la NC doit gérer ses ressources naturelles de façon à assurer son développement tout en préservant son environnement et sa cohésion sociale.
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